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3.1

VIP-projekter pd klimaomradet - Status og naeste skridt



Hovedstadens Klima VIP Projekter: Oversigt over deltagelse

Deltager VIP projekt Kontaktinformation

Albertslund Ja Pilotkommune X X
Allergd Tilbagem. start Pilotkommune

november
Ballerup Ja X (1. runde) folger folger felger X (tovholder) felger felger
Bornholm Tilbagemelding

slut november
Brgndby Ja X (1. runde) X X X X
Dragor ?
Egedal Ja X (2. runde) X X
Fredensborg Ja X (1. runde) X X (Tovholder)
Frederiksberg Ja Pilotkommune X (Tovholder) X X
Frederikssund Ja X (2. runde)
Furesg Ja X (2. runde) X X
Gentofte Ja X (1 runde) X X X X X X
Gladsaxe Ja X (1. runde) X X X (Tovholder) X X X
Glostrup (Ja) (X) (2. runde) (X) (X)
Gribskov Ja X (2. runde)
Halsnzes Tilbagemelding

folger
Helsinggr Ja Pilotkommune X X X X X X

(Medtovholder)
Herlev Ja X (1. runde) Afventer Afventer Afventer Afventer Afventer Afventer
Hillergd (Ja) X (2 runde) X X X X X X
Hvidovre Ja X (1. runde) X (Medtovholder)
) Pilotkommune

Hogje-Taastrup ? (Tovholder)
Hgrsholm Ja X (2. runde)
Ishgj Ja X (2. runde) X
Kgbenhavn Ja C40-kommune X (Tovholder)
Lyngby-Taarbaek |? X (1. runde)
Rudersdal a .(melder tilbage X (1. runde)

hvilke)
Rgdovre Ja X (1. runde)
Tarnby la X (1. runde) X X X X X X
Vallensbaek Tilbagem. start

november
Region H. Medtovholder Medtovholder




3.2

Turisme: Udviklingsplan og genopretningsplan for
hovedstadsomradet
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INTRODUKTION



INTRODUKTION

Wonderful Copenhagen og VisitNordsjeelland har taget
initiativ til at belyse, hvordan seerligt kyst- og naturturis-
men i hovedstadsregionen kan udvikles. Arbejdet bygger
videre pd& og supplerer Udviklingsplan for Sjeelland og
@erne, som har fokus pé udvikling af turismen i Region
Sjeelland frem mod 2025.

Planen er udarbejdeti 2020 i samarbejde mellem BARK
Radgivning, Wonderful Copenhagen og VisitNordsjzsel-
land samt Dansk Kyst- og Naturturisme.

Planen indeholder en reekke anbefalinger til, hvilke tiltag
der skal bidrage til at styrke turismen i hovedstadsre-
gionen, saerligt med fokus pd& kyst- og naturturisme, og
den er afsaet for, at KKR Hovedstaden og kommuner, der
greenser op til hinanden - kan drgfte og beslutte, hvordan
man pd tveers af kommunerne i KKR Hovedstaden og

koordineret med det @vrige Sjeelland vil arbejde med at
udvikle turismen.

Formdlet er pd sigt at skabe et koordineret og feelles
grundlag for en baeredygtig udvikling af turismen i hele
geografien og at skabe grundlag for et varigt og mar-
kant left af turismen som vaeksterhverv pé hele Sjeelland
og gerne og i teet kobling med Kgbenhavn. Og dermed i
sidste ende bidrage til de nationale mélsaetninger om en
baeredyqgtig veekst i turismen.

FOKUS: Planen har seerligt fokus pd kyst- og naturturismen i Region
Hovedstaden med undtagelse af Kebenhavn, Frederiksberg og Bornholms
kommuner. Dermed daekker planen tre destinationsselskaber: VisitNord-
sjeelland, Wonderful Copenhagen og VisitFjordlandet. VisitFjordlandet
deekker ogsa kommuner i Region Sjeelland og indgdr ogsd i Udviklingsplan
for Sjeelland og gerne.
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Mod et teettere samspil mellem storby-, kyst-, naturturismen over hele landet har vundet momentum i S
kultur- og naturturisme i hovedstadsregionen hejsaesonen oven pé fordrets nedlukning. Rt ’
Feelles for hele geografien - b&de Region Sjeelland og “'
Region Hovedstaden - er den seerlige styrkeposition, Detmomentum skal udnyttestil atskabe enlangsigtet . e >
der ligger i koblingen mellem storby-, kyst-, kultur- og vaekst i kyst- og naturturismen i hovedstadsregionen og o V
naturturisme samt erhvervsturisme, som naboskabet til til at styrke den samlede geografis veerditilbud, s& man
Kebenhavn og Malme/Skéne giver mulighed for. sammen stdr steerkere, bdde pd lang sigt og i forhold

til den skaerpede konkurrencesituation, der i forhold il
Ambitionen er at skabe endnu mere synergi mellem hjemme- og neermarkedet p& grund af Covid-19.
kystturismen og de rekreative omrdader i den nordlige del
af geografien og de store attraktioner og storbyturismen Det store markedsopland i Kebenhavn og Skéne, den
i og omkring Kebenhavn. Styrkepositionerne i geografien  veludbyggede infrastruktur og det varierede oplevelses-
skaliendnu hgjere grad understette hinanden, tilgavn for  udbud skal understgttes og seettes endnu mere i spil, s&
bdde by og land. hele regionen stdr steerkere og fremstér som én samlet

destination med et staerkt og mangeartet produkt.
Nordsjeelland stér allerede steerkt som turismedestina- \e
tion, mens de gvrige rekreative omréder i hovedstads-
regionen i mindre grad er udviklet turismemaessigt. Og STAERKE SAMMENHANGE MELLEM LAND OG BY: Steerkere sammenhange i
med udbruddet er Covid-19 i for@ret 2020, er der vendt skal skabe merveerdi af neerheden til Ksbenhavn, som er landets starste A 4
op ag e psstuctoneniturameni egionen Tursmen XX 0 IR pmE s e et o .

i Kebenhavnsomrédet er aktuelti knae, mens kyst- og land og by, sa veerditilbuddet styrkes.
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Grundlag for planen

Mod et teettere samarbejde pa hele Sjcelland stér steerkere og pa flere ben i en usikker fremtid, som
Mdalet med arbejdet er at skabe en sammenhaeng i formentlig vil preege turismen i laengere tid. Arbejdet bygger videre pé Udviklingsplan
turismeudviklingen i hele Region Hovedstaden og pd& for Sjeelland og gerne (2020). Som led i
leengere sigt pd hele Sjeelland, som udnytter neerheden Planen skal laeses i sammenhaeng med Udviklingsplan udarbejdelsen af denne plan er der:
og koblingen mellem Kgbenhavn og resten af Sjeelland for Sjeelland og @erne, som er kommunerne i Region Sjeel-
og gerne. lands feelles plan for udvikling af turismeerhvervet. Mélet . Indhentet nggletal om turismen

er, at turismen skal vaere en baeredygtig udviklingsmotor, i hovedstadsregionen [ex.
Denne plan er ikke en plan for genstart af turismen pd der kan skabe liv, aktivitet og okonomi i form af eget Kabenhavn, Frederiksberg og
den korte bane, men den lsegger grundlaget for en beskaeftigelse og attraktivitet pd stedet og derigennem Bornholms kommuner].
langsigtet udvikling, som ger, at den samlede region bidrage til levende bymiljeer og lokalsamfund &ret rundit.

e Udvalgte kommuner har
gennemfgrt en mini-kortleegning
af oplevelser, natur, overnatning,
restauranter, mm. i de enkelte

Denne plan er et supplement til og skal kommuner
leeses i sammenhang med Udviklings-
plan for Sjeelland og gerne, som er

kommunerne i Region Sjeellands felles * Gennemfartinterview med udvalgte

plan for udvikling of turismeerhvervet. kommuner, hvor turismen seerligt

Udviklingsplan for Sjeelland og gerne ;

udpeger en raekke steerke kraftcentre i sz ol

geografien, der skal drive vaeksten, samt

en razkke mulighedsomréder, hvor der er . Gennemfgrt interview med udvalgte
UDVIKEINGSHESHIEGR et potentiale til pd sigt at udvikle turismen. ; ;

Derudover peger udviklingsplanen pa en turismeakterer inden for erhvery,
SJELLAND OG ﬂERNE reekke tematiske specialiseringer, der skal kultur, mm.
EN FALLES AMBITION FOR TURISMEN FREH MOD 2025 skabe en klarere rollefordeling og skabe

stgrre synlighed og gennemslagskraft

KOMMUNERNE | REGION SJALLAND

nationalt og internationalt. Mdalet med at
lave en lignende plan i for hovedstadsre-
gionen uden for ksbenhavnsomrddet er
at skabe en endnu bedre sammenhang

i turismeudviklingen i hele regionen og
pd leengere sigt pd hele Sjeelland og i
endnu hgjere grad at udnytte koblingen til
Kgbenhavn.

7 MOD ET TATTERE SAMSPIL MELLEM STORBY-, KYST-, KULTUR- 0G NATURTURISMEN | HOVEDSTADSREGIONEN

*  Gennemfgrt en besigtigelse

og besgg pa udvalgte steder i
geografien.
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TURISMEN | TAL

HOVEDSTADSREGIONEN (EX. KOBENHAVN, FREDERIKSBERG 0G BORNHOLM)
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Hovedstadsregionen uden for kebenhavnsomrddet omfatter landsdelen Nordsjeelland, Landsdel
Kebenhavns Omegn, samt kemmunerne Drager og Tarnby. KILDE: VisitDenmark (2019],
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KOMMERCIELLE OVERNATNINGER TURISMEOMS/ETNING DOGNFORBRUG FOR FERIEG/ASTER
Danmark: Danmark: Danmark:
56'1 mio. 1 32'5mia. 950kr.
Kyst- og naturturisme i Danmark: Kyst- og naturturisme i Danmark: Kyst- og naturturisme i Danmark:
39'8mio. 63'2miu. 750kr.
Region Hovedstaden (ekskl. Bornholm): Region Hovedstaden (ekskl. Bornholm]: Region Hovedstaden (Storbyturisme]:

12,4.. o1,2.. 2.100.

Hovedstadsregionen uden for ksbenhavnsomrddet  Hovedstadsregionen uden for ksbenhavnsomrddet  Hovedstadsregionen uden for kebenhavnsomrddet
(ekskl. Kebenhavn, Frederiksberg oo Bornholm]: (ekskl. Kebenhavn, Frederiksberg oo Bornholm]: (ekskl. Kebenhavn, Frederiksberg oo Bornholm]:

3,3 16,6.. 1.150.

Hovedstadsregionen uden for kebenhavnsomrdadet omfatter landsdelen Nordsjeelland, Landsdel
Kebenhavns Omegn, samt kommunerne Draggr og Tarnby. Kilde: Danmarks Statistik og
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Turismen har de seneste ti &r vaeret i markant vaekst,
bdde nationalt og globalt. | Danmark 1& turismen i
2019 25% over niveauet i 2008, og turismen er vokset
kontinuerligt siden 2008/08 og frem til starten af 2020,
hvor det verdensomspaendende udbrud af Covid-19
satte en midlertidig stopper for al international turisme
med store fald i overnatninger og omsaetning i ferste
halvdel af 2020 som felge.

| 2018 stod turismen i hovedstadsregionen (ex.
Kebenhavn, Frederiksberg og Bornholms Kommuner] for
en samlet omsaetning pd 16,6 mia. kr. og skabte 21.603
jobs. | perioden mellem 2008-2019 var der en drlig vaekst
i overnatninger i geografien pd 1,8%. Til sammenligning
havde hele Danmark en gennemsnitlig vaekst p& 2,1%.

De seneste ar (2015-19) har veeksten i turismen dog
veeret hgjere pd landsplan med 3,7% pr. &r, mens vaeksten
i hovedstadsregionen uden for kebenhavnsomrédet
stadig ligger p& 1,8%.

Siden 2008 har kebenhavnsomrédet oplevet en markant
veekst i turismen mélt pé& antallet of overnatninger,

hvor der er sket mere end en fordobling i antallet of
overnatninger. Den gennemsnitlige &rlige vaeksti

antallet af overnatninger ligger pé 6,7% fra 2008-
2019. Veeksten pd nationalt plan og i Kebenhavn og
Frederiksberg Kommuner indikerer, at den gvrige del of
hovedstadsregionen har et uforlgst potentiale.

Altinden for én time

Turismen i Region Hovedstaden er koncentreret om fire
staerke, men til dels adskilte produkter - storbyturismen
i og omkring Kebenhavnsomré&det, erhvervsturismen,
endagsturismen omkring de store attraktioner og kyst-
og naturturismen i Nordsjeelland. B&de storby, natur

og kyst kan né&s inden for en times karsel. De gode
offentlige og private transportforbindelser mellem
Kebenhavn og den gvrige del af geografien ger, at kyst-
og naturturismen kan kombineres med storbyturismen
pd& en made, der skiller sig ud fra kyst- og naturturismen
iresten af Danmark. Naerheden til Kebenhavn og Skéne
betyder ogsd, at omradet har et stort og kebedyatigt
markedsgrundlag.

Variereret overnatningstilbud

Isaer Nordsjeelland har en hgj koncentration

af sommerhuse, men hele geografiens rige
oplevelsesudbud giver - sammen med naerheden til
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Kebenhavn - grobund for et varieret overnatningstilbud,
som giver gode muligheder for kommercielle
overnatninger for béide feriegaester og erhvervsturismen,
der seger ud af Kebenhavn.

Store oplevelser

Geografien indeholder en hgj koncentration

af oplevelser, b&de smd lokale attraktioner og
lokalsamfund og store signaturattraktioner som
kunstmuseerne Louisiana og ARKEN, kulturhavnen

i Helsingar og verdens eeldste forlystelsespark
Dyrehavsbakken. De smé og store attraktioner suppleres
af etudbud aof spise- og overnatningssteder i hgj kvalitet,
eftertragtede badebyer og sezerlige naturomréder.

Hgjt degnforbrug

Koncentrationen af oplevelser og det varierede
overnatningstilbud betyder, at der i geografien er et

hejt degnforbrug blandt feriegaester og en vaesentlig
endagsturisme - isaer i kommuner som Helsingar,
Hillerad, Fredensborg og Hersholm. Degnforbruget for
feriegaester ligger i Nordsjaelland og Kebenhavns omegn
pd& 1.150 kr, hvilket er markant hejere end pd resten af
Sjeelland og gerne og i kyst- og naturturismen generelt.



Centrale must wins

Hvis potentialet i geogrgafien skal indfries, er der sdle-
des en reekke centrale udfordringer, som det er afgeren-
de at adressere og imgdeqgd i den fremtidige udvikling of
turismen:

| dag er turismen, seerligt i de nordsjaellandske kommu-
ner, koncentreret om en kort sommersaeson, der laegger
et stort pres pé& de karakteristiske kystbyer i en kort
periode, somtidig med at det er vanskeligt at drive hel-
arsforretning. Badebyerne har hver iszer deres saeregne
charme og formdr at tiltraekke mange, b&dde overnatten-
de og endagsbesegende i hgjsaesonen. Der er brug for
en baeredygtig vaekst i turismen med nye tilbud, aktiviteter
og mélgrupper - primaert uden for hgjssesonen, hvor der
er plads til flere gaester, og som grundlag for at skabe
levende byer og erhvervien sterre del af dret.

Turismen er i dag koncentreret omkring Nordsjaelland,
Kebenhavn og de store attraktioner, mens andre dele

af geografien ikke i dag er bragti spil turismemaessigt.
Hvis potentialet skal indfries, og geografien samlet skal
std staerkere, er der brug for nye omréder i spil, som kan
veere med til at skabe et steerkere oplevelsestilbud, bade
til kyst- og storbyproduktet. Med naerheden til Kebenhavn
og den veludbyggede infrastruktur, hvor det meste néis
inden for en time, og hvor meget er tilgaengeligt med tog
og offentlig transport, er der grundlag for at bringe nogle
af de oplevelser og steder, der i dag primaert har lokal
appel, i spil og tilgeengeliggere produkter i ‘baglandet’.

Geografien har en mere varieret sammensaetning af
overnatningsformer, end man seri mange andre kyst-
og naturdestinationer med bé&de feriehuse, hoteller og
camping. En stor del of feriehusene lejes dog ikke ud, og
der er lav udnyttelse af kapaciteten pd hoteller, szerligt
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i de nordsjaellandske kommuner. Der er et potentiale

til at udvikle de eksisterende tilbud og nogle steder
skabe ny kapacitet, som kan bringes i spil, b&de i hgj- og
skuldersaesonerne, og som kan understgtte opbygning
aof mini-destinationer, der kan tiltraekke kortferieophold,
0gsd uden for hgjsaesonen.

| flere kommuner stér endagsturismen for omkring halv-
delen af det samlede turismeforbrug. En-

dagsturismen skaber omsaetning og bespgende, men
ofte vilomsaetningen vaere koncentreret ved de store
signaturattraktioner og kun i begraenset omfang de
omkringliggende lokalsamfund. Der er potentiale til at
omsaette en del af endagsturismen til kortere ophold
med eller uden overnatning, samtidig med at endagstu-
rismen og dagudflugterne styrkes med nye - naturbase-
rede - oplevelser.

Konkurrencen mellem destinationerne er stigende, ikke
mindst med Covid-19, som har skabt @get konkurrence
om hjemme- og naermarkederne. Det er afgerende, at
der tiltreekkes investeringer til den langsigtede udvikling
af turismen i geografien, hvis potentialet skal indfris og
geografien skal vaere konkurrencedygtig. Det kraever,
atman i den enkelte kommune og destination arbejder
professionelt med at modne og tiltraekke investeringer. En
forudsaetning for at kunne det, er, at der aktivt planlaeg-
ges for turisme, s& der skabes en starre investeringssik-
kerhed, og at der er fokus pé& at f& offentlige og private
investeringer til at spille sammen.






PEJLEM/AERKER

Planen for udvikling af turismen i hovedstadsregionen b@wﬁg Turismen skal bidrage til den grgnne og beeredygtige omstilling.
er baseret pd de samme pejlemaerker for vaskst, som %47&(& De miljgmeessige konsekvenser af turismen skal reduceres.

ligger til grund for Udviklingsplan for Sjeelland og gerne,
og som ogsd er i trdid med pejlemaerkerne i den seneste

nesitonelzsinisglior eons smsms PO, 503 Turismen skal veere grundlag for at opretholde levende lokalsam-
TQT

fund med detailhandel, kultur og oplevelser.

@ Antallet af kommercielle overnatninger skal gges med drligt 3% .

—& Densamlede omseetning, skabt af turisme, skal sges med 2,25%
oEE gt

24h Kvaliteten og degnforbruget skal gges. Dggnforbruget for feriegce-
<88 | ster skal ges med 3% drligt.

e Kvaliteten af turistoplevelsen skal Igftes og geestetilfredsheden
Al ﬁ for turister skal lgftes.
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UDVIKLINGSPRINCIPPER FOR EN
BAREDYGTIG TURISME

Udviklingsprincipperne saetter retningen for en fremtidig
baeredygtig turismeudvikling, der balancerer hensyn til
miljgmaessig, ekonomisk og social baeredygtighed og
bidrager til opfyldelsen af FNs verdensmal for baeredyg-
tig udvikling. Det geelder saerligt mal 8. Ansteendige jobs
og gkonomisk veekst, 171. Beeredygtige byer og lokalsam-
fund, 15. Livet p& land og 17. Partnerskaber for handling.

Udviklingsprincipperne fungerer som et filter, som kom-
muner, destinationsselskaber, erhverv og gvrige aktarer
kan prioritere fremtidige indsatser, tiltag og projekter ud
fra.

Udviklingsprincipperne har generel relevans for kyst-

og naturturismen og har sdledes ogsé veeret anvendt
mdlrettet i forbindelse med Udviklingsplan for Vestkysten
[2018]) og Udviklingsplan for Sjeelland og gerne (2020).

000600

Koncentrer udviklingen - skab kritisk masse
Koncentrer udviklingen af turismen omkring udvalgte kraftcentre, hvor overnatning,
oplevelser og services udbygges og forteettes.

Beskyt og benyt
Bevar den milde og indbydende natur, kyster og fortidsminder og tilgengeligger og
szet dem i spil uden at ga pa kompromis med natur- og kulturveerdierne.

Ag kvaliteten
@g kvaliteten hele vejen rundt, bade i bymiljger, oplevelser, overnatningssteder, spise-
steder, fgdevarer og services.

Styrk de lokale scerkender og kvaliteter
Styrk de lokale szrkender og kvaliteter pd Sjeelland og gerne og skab en klar rollefor-
deling og specialisering mellem de enkelte steder.

Teenk i flere seesoner
Udvikl oplevelsesudbuddet og sammentaenk faciliteter, sa det samme sted kan rumme
flere forskellige malgrupper pa forskellige tidspunkter.

Sammentenk investeringer — skab en positiv spiral
Sammentaenk investeringer, s@ offentlige og private midler gar hand i hand, og s@
investeringer kommer bdde borgere og turister til gavn.
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0G MULIGHEDSOMRADER




UDPEGNING AF KRAFTCENTRE 0G

MULIGHEDSOMRADER

Hele hovedstadsregionen skal have stgrre deliden
veekst i turismen, som er sket i ksbenhavnsomrédet og i
hele landet, samtidig med at udviklingen i turismen i hele
geografien skal ske pd et baeredygtigt grundlag i balan-
ce med lokalsamfund og borgere.

Geografien skal i endnu hgjere grad opleves som en
samlet destination med et endnu steerkere produkt, der
kombinerer kyst- og naturturismen med storbyturismen
og breder turismen ud i tid og sted. Hvis der skal ske en
yderligere vaekst i turismen i geografien, ber der fokuse-
res pd atvidereudvikle de steder, hvor turismen allerede
er veletableret, og pd& at modne de steder, hvor der er
en spirende udvikling i gang. En udvikling og prioritering
udvalgte steder vil fungere som katalysator for en baere-
dyagtig vaekst i turismen i hele geografien - og i sammen-
haeng med resten af Sjeelland og gerne.

Udviklingen ber koncentreres i steerke kraftcentre, som
med styrket overnatningskapacitet, kritisk masse og
bedre sammenhaeng i veerditilbuddene kan blive endnu
mere markante feriedestinationer. Kraftcentrene skal ikke
kun drive sig selv, men skal lzfte hele geografien gennem
oget tiltraekning of turister, eget mobilitet og oplevelses-
sammenhasnge mellem kraftcentre og de omkringlig-
gende byer og steder.

P& baggrund af en analyse af kritisk masse, forstéiet som
antal overnatninger, omsaetning, kapacitet og oplevel-
ser, er der identificeret et kraftcenter i geografien, samt
en raekke mulighedsomré&der. Mulighedsomréderne er
karakteriseret ved, at turismen i dag ikke er s& udviklet

i omrédet, men at de har potentiale til pd sigt at udvikle
tilbud og omréder, som kan understgtte et steerkere og
mere differentieret veerditiloud.

17 MODETTATTERE SAMSPIL MELLEM STORBY-, KYST-, KULTUR- OG NATURTURISMEN | HOVEDSTADSREGIONEN




QM
&

=

MOD ET TATTERE SAMSPIL MELLEM STORBY-, KYST-, KULTUR- 0G NATURTURISMEN | HOVEDSTADSREGIONEN

Stor koncentration af oplevelser

Geografien er karakteriseret ved at rumme et stort udbud
af oplevelser i form af steerke kystbymiljeer, gode bade-
starnde, seerlige naturomrdader, markante attraktioner og
UNESCO udpegninger. Ser man pd, hvordan oplevel-
serne placerer sig, tegner der sig en rackke tydelige
koncentrationer:

Langs den nordsjeellandske kyst er en koncentration af
oplevelser. Her ligger de kendte og levende badebyer
pd en perlersekke og byder p& hyggelige bymiljger, hav-
nestemning, blé flag strande, shopping og restaurantop-
levelser. Nationalpark Kongernes Nordsjaelland spreder
sig over meget af Nordjaelland og rummer bdade natur-
og kulturary, de kendte slotte og mange muligheder for
outdoor og natur- og kulturoplevelser.

| et béind fra Dyrehaven over Furese og langs Melleden
er der ligeledes en koncentration af oplevelser i form af
seerlig natur, attraktioner og slotte.

Ogsd langs Amagers kyst og Kege Bugt er der envis
koncentration af oplevelser i form af naturparken, strand-
parken og kunstmuseet Arken.

® Havne B siote og herregdrde
Badebyer Skov
722 Bl flag strande E\:::\s Kgbsteeder
O Seerlige natur- og kulturomrader Attraktioner



Stor variation i turismen

Der er stor variation i, hvor stor en rolle og betydning
turismen spiller i de enkelte kommuner. Som kortene viser
er der en koncentration af turismen i de nordsjeellandske
kommuner, b&de malt p& overnatninger og turismefor-
brug, mens en del kommuner har meget lidt turisme i dag.

Kommercielle overnatninger firlig veekst i kommercielle overnatninger

FREDENSBORG
65515

HILLERED
-12%

Malt pa antal kommercielle overnatninger er turismen koncentreret i Grib- Den gennemsnitlige drlige procentuelle vaekst i kommercielle overnatnin-
skov Kommune efterfulgt af Helsinger og Tarnby kommuner. ger fra 2015-2019 er sterst i Halsnaes, Drager og Harsholm kommuner.

International appel i dag

FREDENSBORG

HBRSHOLM
2131

HBJE TAASTRUP

Malt pa antal overnatninger er Gribskov, Helsinggr og Tarnby kommuner de
kommuner, der har starst internationale appel.

Tarnby Kommune repreesenterer et hgjt antal overnatninger, internationale turister, og
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turismeforbrug, som er en del af det samlede storbyprodukt og behandles derfor i denne

sammenheng som en del af storbyturismen i Kebenhavnsomradet.



Turismeforbrug, samlet (mio. kr.) Turismeforbrug, ikke-kommercielle overnatninger (mio. kr.) Turismeforbrug, endagsturisme (mio. kr.)

FREDENSBORG FREDENSBORG

426
HILLERED
82

HBRSHOLM
470

Malt pa forbrug inden for kommercielle og ikke-kommercielle overnatnin- Mdlt pd forbrug inden for ikke-kommercielle overnatninger er turismen Malt pa turismeforbrug er endagsturismen koncentreret i Helsinggr Kom-
ger samt endagsrejsende, er turismen koncentreret i Helsinggr Kommune, koncentreret i Gribskov Kommune, efterfulgt af Halsnaes og Frederikssund, mune, efterfulgt af Tarnby, Gentofte, Hillerad, Gribskov og Frederikssund.
efterfulgt af Gribskov og Tarnby kommuner. hvilket afspejler den store koncentration af feriehuse i disse kommuner.

Der er indhentet data for de 16 kommuner, hvor turismen har sterst betydning.
De pvrige kommuner i Region Hovedstaden er der ikke indhentet data fra.
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Kraftcenter Nordsjcelland

Nordsjeelland er allerede i dag et kraftcenter med en stor
koncentration af overnatningskapacitet, steerke attrak-
tioner, kendte byer og badebyer med hgj kvalitet, seerlig
natur og mange overnatninger og endagsgaester. Her
finder man de veletablerede nordsjaellandske badebyer
Hornbask, Gilleleje, Tisvildeleje og Liseleje, havnebyen
Hundested og omr&der, som er under udvikling som
Lynaes og Kulhuse. Omkring Helsinger, Hillerod og
Humlebaek er der en stor koncentration af oplevelser og

signaturattraktioner, som tiltreeskker mange bespgende
og har international appel. Hvor Helsingar allerede i dag
er en veludbygget destination med b&de endagsturis-
me, erhvervsturisme og kommercielle overnatninger, er
veerdikeeden i Hillerod og Humlebaek mindre udviklede.
Endelig sker der med hele Nationalpark Kongernes
Nordsjeelland en udbygning af oplevelser og services
iomradet, der bringer baglandet meget mere i spil og
med potentiale til at udvikle nye seesoner.

DET GRONNE BALTE

STRANDPARKEN

AMAGERS NATUR 0G KYST
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Mulighedsomréder

| Kebenhavns omegn er en raekke omréder, som har
potentiale til at udvikles med turisme for gje og som et
supplement til kebenhavnsomrédets tilbud. Her skal der
veere fokus pé& at udvikle oplevelser og services og at
saette omrdderne pd landkortet hos storbyens borgere
og turisters som oplagte udflugtsmal. Det indebaerer
o0gsd, at sammenhaengen til Kebenhavn dyrkes.

Det gronne beelte

Det grenne beelte fra Dyrehaven og ind i landet langs
Molleden og Furese er den bynaere naturoplevelse med
muligheder for rekreation, outdooraktiviteter, kultur og
historie. Dyrehaven er i dag en kendt attraktion, mens den
ovrige del af det gronne beelte i hgjere grad er etlokalt
udflugtsmal.

Strandparken

Den eksisterende Strandpark langs Kege Bugt tiltraekker
allerede mange lokale og borgere fra kebenhavns-
omrddet, og kunstmuseet Arken tiltreekker gaester fra
hele Danmark og udlandet. | de kommende ér udvikles
omrddet yderligere, nér det med den planlagte letbane
kobles op pd& kabenhavnsomrédet pé en ny méde. Her
er potentiale til at udvikle den bynaere kyst og den moder-
ne kunst med Arken i spidsen til i hgjere grad at veere et
turismeprodukt til nationale og internationale gaester.

Amagers natur og kyst

P& Amager udger Drager — som den mest bynaere kystby
- allerede i dag med sin historiske bymidte og charme-
rende havnemiljo et yndet udflugtsmal for turister og bor-
gere fra kebenhavnsomrédet. Samtidig har Naturpark
Amager potentiale til bynaere naturoplevelser, der kun er
en cykel eller metrotur veek, og parken udvikles i disse ér
med nye faciliteter. Amagers natur og kyst har potentiale
til at supplere kebenhavnsomrédets gvrige tilbud.

Frederikssund Kommune indgadr i Destination Fjordlandet, som er omfattet af
Udviklingsplan for Sjeelland og serne. Her er udpeget et oplevelsesmassigt
kraftcenter omkring Roskilde/Fjordlandet.
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STARKE SPECIALISERINGER

| geografien er der i dag en reekke steerke hovedforteellinger, som er bundet op p&
omré&dets signaturattraktioner. Der ber arbejdes med tematiske specialiseringer
med afsaeti de eksisterende kvaliteter. Specialiseringerne skal understotte geo-
grafiens eksisterende appel og bidrage til at lefte de dele af geografien, somidag
er mindre kendte. Specialiseringerne ber samtidig danne afsaet for en steerkere
rollefordeling internti geografien - og i sammenhaeng med resten aof Sjaelland - for
at udvikle steerkere oplevelsessammenhaenge pd tveers af geografien.

Markante must-sees - oplevelser, naturomrdder, historiske seveaerdigheder, attrakti-
oner mm. skal understatte specialiseringer og bdde tiltraekke turister og borgere fra
hovedstadsomrddet og internationalt, men ogsd ege mobiliteten blandt turisterne
internti geografien, s& de bevaeger sig i en sterre radius end det helt naere lokalmil-
jo ved det enkelte feriested.

Udviklingsplan for Sjeelland og gerne

| Udviklingsplan for Sjeelland og gerne er der formuleret fire steerke specialiseringer,

der skal formidle, synligggre og styrke hele den sjallandske geografis differentierede
turismeudbud, og som skal danne afsaet for markedsfaring pd tveers af flere destinations-
selskaber, hvor forskellige tilbud og produkter kan koncentreres i fire steerke forteellinger.
Fortzellingerne skal skabe grundlag for priaritering af udviklingsindsatser, mélgrupper og
koncepter. De fire tematiske specialiseringer er: Det rekreative dndehul, Naturens naerveer,
Historien om Danmark og Det moderne Danmark. De fire tematiske specialiseringer er her
anvendt pa hovedstadsregionen, og tilpasset denne geografi og det oplevelsesudbud, som
er sarligt for den.
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® Havne " Badebyer

Skov

Strande

Det rekreative dndehul

Geografien kendetegnes af de lange kystraskninger og rummer et veeld af oplevelser.
Op langs kysten nord for Kebenhavn meder man hyggelige og smukke havnemiljoer
og rolige sommerhusomréder med smukke badestrande langs Sjeellands nordkyst,
som ved kystbyerne Hundested, Liseleje, Tisvildeleje, Gilleleje og Hornbaek, og det
helt saerlige flordlandskab mod rekreative aktiviteter mod vest. Her er mulighed for
atkomme vaek fra storbyen og helt ned i gear gennem et laengere ophold ved kysten,
hvor afslapning kan kombineres med oplevelser i smd lokalsamfund, kvalitetsbevidste
gdrdbutikker og spisesteder og autentiske havnemiljger.

@ skov
) UNESCO

) Seerlige naturomréder

Naturens neerveer

Geografien rummer, trods naerheden til storbyen, store omréder med helt seerlige
naturoplevelser. Nationalpark Kongernes Nordsjeelland streekker sig som Danmarks
naeststorste nationalpark over naturomréder som Gribskov, Esrum Sg, Arrese, Tisvilde
Hegn og Rusland, der tilbyder et vaeld af forskellige naturoplevelser. Ved Hornsherred
finder man Nationalpark Skjoldungernes Land mod syd, hvor det seerlige flordland-
skab og bl.a. dets rige fuglelivkan opleves. Begge omréder byder pé et fintmasket net
af vandre- og cykelruter og ridestier, og hvor Danmarks kulturhistorie samtidig taler sit
tydelige sprog. Blot et stenkast fra Kebenhavn er naturens naerveer ogsé at opleve. Her
findes eksempelvis Dyrehaven, Naturpark Amager, Naturpark Hedeland og Naturpark
Molle&en, hvor der er udsyn og bynaer natur som en kontrast til storbylivet.

25 MODETTATTERE SAMSPIL MELLEM STORBY-, KYST-, KULTUR- 0G NATURTURISMEN | HOVEDSTADSREGIONEN



Yo Attraktioner
<) UNESCO

= Domkirker 7 Seerlige natur- og kulturomrdder

@i Slotte og herregdrde 22 Kobstaeder

N

Historien om Danmark

En stor del af danmarkshistorien er blevet skrevet og har efterladt sig sine tydelige spor
i geografien - fra stenalderen og frem til i dag. Iseer historien om kirken og kongens
magt og indflydelse forteelles gennem landskabet og storslédede slotte. Historien kan
f.eks. opleves ved Esrum Kloster, Gurre Slotsruin, Frederiksborg Slot i Hillergd, det UNE-
SCO-udpegede verdensarv parforcejagtiandskabet, hvor kongehuset drev jagt og ved
Fredensborg Slot, som kongefamilien stadig bruger ofte den dag i dag. P& Kronborg
Slot og Helsinger Havn kan Danmarks position som handelsmagt opleves, langs Mal-
ledien ses spor af industriens produktion og Danmarks eeldste fabriksby Frederiksvaerk
emmer of kulturhistorie.

Y Attraktioner, jf. VisitDenmarks attraktionsliste

Det moderne Danmark

Geografien har et veeld af kunst- og kulturoplevelser for alle aldre og interesser.
Louisiana i Humlebask og ARKEN i Ishgj er internationalt anerkendte kunstmuseer
med moderne kunstudstillinger i verdensklasse, og geografien rummer ogsé mindre
malerisamlinger og gallerier. P& M/S Museet for Sefart i Helsingar formidles Danmarks
sofartshistorie, i Den Bl& Planet i Tarnby kan hele familien f& indblik i verdens dyreliv
under vand, og ved Dyrehavsbakken - verdens aeldste forlystelsespark — er der
forlystelser, revy og koncerter i smukke omgivelser hele sommeren.
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Indsatser ogq tiltag

Planen for udvikling af turismen i geografien peger pd&
fem indsatsomréder med i alt 14 tiltag, hvor der skal saet-
tesind, hvis potentialeti geografien skal indfris:

Steerke kraftcentre

Storre oplevelsesveerdi
Baeredygtig kapacitetsudvikling
Bedre adgang og mobilitet
@get kendskab

ar»aan -

De foresldede indsatser oqg tiltag tager afsaet i Udvik-
lingsplan for Sjeelland og @erne fra august 2020, men
erjusteret og tilpasset den lokale geografi og de lokale
forudsaetninger. Nogle af tiltagene bidrager til at realise-
re visionen og ambitionen om vaekst pd den korte bane,
mens andre bidrager til en realisering pd den lange
bane.

Det forste indsatsomréde er fokuseret pé udvalgte,
prioriterede omrader i geografien. Det drejer sig om det
sdkaldte kraftcenter og mulighedsomréder. De gvrige to
indsatsomrdder er tvaergdende tiltag, som har et mere
bredt fokus p& hele geografien.Mange aof tiltagene krae-
ver, atder lgftes pd tveers af kommuner, destinationssel-
skaber, erhvervet, lodsejere, fonde, investorer og andre
aktorer. Andre tiltag skal Ioftes af de enkelte akterer.

INDSATSOMRADER

TILTAG

Steaerke kraftcentre

(2]

Starre oplevelsesverdi

(3]
Baredygtig kapacitetsudvikling

o
Bedre adgang og mobilitet

(5
@get kendskab
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3. Udviklingsplaner for steerke kraftcentre og mulighedsomrader
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12. Tiltraekning og udvikling af nye transportformer

13. Udvikling af tematiske og sammenhzngende oplevelser
14. Madlrettet feelles markedsferingsindsats



INDSATS

STARKE KRAFTCENTRE

Der er brug for at prioritere og investere i at videreudvikle det eksiste-
rende kraftcenter i Nordsjeelland med fokus pa at skabe en beeredygtig
veekst i turismen, der bringer flere dele af geografien i spil og pa flere
tidspunkter af aret, binder attraktioner, services og overnatning sam-
men og skaber grundlag for levende lokalsamfund hele dret og tiltreek-
ning af investeringer. Samtidig er der potentiale til at udvikle turismen i
de mulighedsomrader med scerlige natur- og kystkvaliteter, som ligger
i tilknytning til Kebenhavn. Disse har potentiale til at supplere kaben-

havnsomrddets storbyturismetilbud.

Kraftcentre er prioriterede steder, som spiller en seerlig
rolle i forhold til at lafte den nationale mélsastning om at
skabe vaekst og eget veerdi fra turismen og tiltraskke nye
investeringer i kommerciel overnatningskapacitet. Det
handler om at koncentrere udviklingen, der hvor der i for-
vejen er en koncentration af overnatninger og oplevelser,
og pd den mdade sikre den kritiske masse, som er ngdven-
dig for at kunne udvikle en destination, der lever hele dret.

Kraftcentrene skal fungere som vaskstmotorer for udviklin-
genihele geografien ved at lofte byer og samle attrak-
tioner i et samlet veerditiloud, som kan tiltraekke bé&de
nationale og internationale geester.

Med udpegningen til kraftcenter forudsaettes, atden
enkelte kommune og destinationsselskab prioriterer
kraftcenteret. De enkelte kommuner bgr gé forrest og
vaegte udviklingen af turisme i planlaegningen og gennem

offentlige investeringer, s& kraftcentrenes potentialer kan
redliseres allerede pd& kort sigt og danne grundlag for
erhvervsudvikling og nye investeringer.

Mulighedsomréder er omréder, der rummer et seerligt
potentiale til at understatte turismen i geografien. Udviklin-
gen skaltage udgangspunkt i de stedbundne ressour-
cer - naturen, kultur og bygningsarv - og bidrage til en
baeredyqgtig turismeudvikling i hele hovedstadsregionen
o0g veere med til at skabe et endnu bredere vaerditilbud i
storbyoplevelsen.

Udviklingen af kraftcentre og mulighedsomréder ber ske
pd baggrund of et feelles databaseret vidensgrundlag
pd tveers af kommunerne og destinationsselskaberne,
som kan skabe sterre indsigt i turisternes faerden og en
mere mdlrettet markedsfering, produktudvikling og place-
ring af fremtidige investeringer.
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Udvikling af kraftcenter Nordsjcelland

Kystbyerne langs den nordsjeellandske kyst Tisvildeleje,
Gilleleje, Hornbaek, Liseleje og Hundested er allerede i
dag veletablerede feriesteder med hyggelige bymiljger,
oplevelser, restauranter, butikker og overnatning. Byerne
har gennem de seneste dr arbejdet med at differentiere
deres profil, s& man i dag har en fin perleraekke af for-
skelligartede byer, der i sig selv er udflugtsmal.

Fokus skal veere pd at lofte omrédet fra primaert at veere
en sommerdestination til i hgjere grad at veere en heldrs-
destination med flere udenlandske overnatninger. Det
handler om at skabe en baeredygtig udvikling i turismen,
som opbygger flere saesoner og tiltraskker nye malgrup-
per fraind- og udland - og dermed grundlag for byer,

erhverv og lokalsamfund, der lever hele dret og eger
grundlaget for at tiltreekke investeringer. Fokus i hgjsae-
sonen er pd at bringe flere steder og oplevelser, hvor
der er plads til at udvikle turismen, i spil, s& oplevelsen,
infrastruktur og lokalsamfund kan felge med.

Fokus i omradet er dels pd at fortsaette den positive
udvikling og differentiering af badebyernes profil, tilbud
og malgruppe, som blevigangsat med potentialeplaner-
ne. Ligeledes er der brug for at arbejde med den fysiske
planlaegning for turismen - infrastrukturen, trafikafvik-
lingen, mulige placeringer af ny overnatningskapacitet,
mm. I nogle byer er der plads til ny kapacitet, mens det
andre steder handler om at omdanne eksisterende.

GILLELEJE

‘

“72 RAGELEJE ot
RUDOLPH TEGNERS MUSEUM & STATUEPARK* HORNB/EK
GRIBSKOV.
22 TISVILDELEJE . /8 HUSEET FOR SOFART
HELSINGOR HELsmlfl!t*Km"mRG st
ﬁlz
x FREDENSBORG SLOT
HILLERGD bt

Der bor veere fokus pé at videreudvikle Helsinger og
Gilleleje, deriforvejen er staerke byer, som allerede lever
hele &ret, og som kan styrkes med ny kapacitet, oplevel-
ser og services og i endnu hgjere grad koble overnat-
ning, bespisning og oplevelser sammen.

Liseleje, Hundested/Lynaes og Kulhuse er alle byer, der
har et udviklingspotentiale, som stadig skal forlgses. De
tre byer befinder sig pd forskellige stadier - og skal ud-
vikles derudfra. | Hundested er der bl.a. brug for at udvik-
le varieret overnatningskapacitet, der kan understgtte de
oplevelsestilbud, spisesteder, mm., som er udviklet i byen
i de senere dr, og for atlefte den eksisterende kapacitet.

Der bor arbejdes med at realisere nationalparkens
potentiale til at tiltreekke nye mélgrupper og skabe nye
saesoner, og de staerke attraktioner, der i dag tiltreekker
mange bespgende, skal bindes sammen med andre
oplevelser, services og overnatning, sé der er grundlag
for at konvertere endagsturisme til kortferier og tappe ind
i det voksende marked for getaways og korte ophold.
Byerne i baglandet - Fredensborg, Hillerad og Frederiks-
veerk - kan spille en endnu starre rolle for handel, service
og oplevelser til hele geografien og deres forskellighed
og karakter ber leftes og videreudvikles.

HVORNAR: 2021-2025

HVEM: Kommuner og destinationsselskaber i samarbejde med erhvery,
7 Louisiana HusEun

FOR MODERNE KUNST attraktioner, organisationer, grundejere, borgere, m.fl.

S ’ )mtussuns
X F[{E}QERIKSVERK | <@ R

“*~ HUNDESTED g

N "
LYNES DETNATIONALHISTORISKE MUSUEM N

v PA FREDERIKSBORG SLOT *’ /

AT HILLERAD

KULHUSE

HVORDAN: Prioritering og udvikling af kraftcentret indgér i kommuner-
FREDENSBORG

nes planlaegning og prioritering af midler. Destinationsselskaberne

igangseetter og understgtter relevante projekter og prioriterer sggning

af puljer og midler til turismefremme til udvikling af kraftcentret.
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Prioritering og udvikling af mulighedsomrdader

Det grgnne beelte lidt nord for Kebenhavn, strandparken
ved Kege Bugt og kysten og naturen p& Amager er
mulighedsomréder, som har potentiale til at udvikle
turisme i tilknytning til Kebenhavn. Udviklingen skal ske
med afsaeti de enkelte omréders saeregne karakter og
veere med til atleegge endnu et oplevelseslag pd det
steerke storbyturismeprodukt, som Kgbenhavn tilbyder.
Der ber arbejdes med forbindelserne til og fra Kebehavn,
bd&de med offentlig transport og cykel.

HVORNAR: 2021-2025

VEM: Kommuner og destinationsselskaber i samarbejde med erhverv,
attraktioner, organisationer, grundejere, borgere, m.fl.

HVORDAN: Prioritering og udvikling af mulighedsomrddet indgar i
kommunernes planlaegning og prioritering af midler. Destinationssel-
skaberne igangseetter og understgtter relevante projekter, herunder
prioriterer sggning af puljer og midler til turismefremme til udvikling
af mulighedsomraderne.
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Det grenne beelte - Furesg, Mglleden og Dyrehaven

De grenne omr&der omkring Malle&en, Dyrehaven og
Furese lidt nord for Kebenhavn former sig i et gront baelte
og har et potentiale inden for bynaer natur, afkobling og
outdoor. Her er en steerk fortaelling og muligheder for
mange oplevelser for forskellige malgrupper. Omrédet
er lettilgeengeligt med gode S-togsforbindelser. Med
undtagelse af Dyrehaven har det grenne beelte i dag
primaert lokal appel. Omrédets potentiale er i dag ikke
formidlet, og der mangler generel turismeinfrastruktur

til atindfri det. Der er brug for at udvikle services og
oplevelser med et turismemaessigt sigte og understatte
forretningsudvikling inden for outdoor. Ligeledes bar der
arbejdes med at synliggere og udvikle forbindelsen til og
fra Kgbenhavn, sé de opfattes som en del af storbyens
samlede turismeprodukt.



Strandparken

Den eksisterende Strandpark langs Kege Bugt tiltraek-
ker allerede mange lokale borgere og borgere fra
kebenhavnsomrddet, og kunstmuseet Arken tiltraekker
geester fra hele Danmark og udlandet. | de kommende ér
udvikles omrédet yderligere, nér det med den planlagte
letbane bliver koblet op pé& kabenhavnsomrédet pd en
ny mé&de. Her er potentiale til at udvikle den bynaere kyst
og den moderne kunst med Arken i spidsen til i hgjere
grad at veere et turismeprodukt til nationale og internati-
onale geester. Det kraever, at der er fokus p& at skabe et
steerkt produkt og brand, som skiller omrédet ud fra de
gvrige tilbud i hovedstadsomrédet og skaber en positiv
forteelling. Det kreever ogsd, at kendskabet til omrédet
@ges hos bd&de lokale borgere i Kebenhavn og turister.

1SR )-STRAND

Kyst og natur pd Amager

P& Amager udger Drager - som den mest bynaere
kystby - allerede i dag med sin historiske bymidte og det
charmerende havnemiljg et yndet udflugtsmal for turister
og borgere fra kebenhavnsomrédet. Samtidig udger
Naturpark Amager et potentiale til bynaere natur- og
outdooroplevelser, der kun er en cykel eller metrotur veek,
og naturparken udvikles i disse &r med nye faciliteter,
senest med vandreruten Amarminoen. Amagers natur og
kyst har potentiale til at supplere kabenhavnsomrédets
ovrige tilbud. Her er potentiale til at udvikle produkter og
oplevelser med tilknytning til kysten og den bynaere natur.
Muligheden for at cykle fra Kebenhavns centrum langs
Amagers kyst spiller ind i Kebenhavns profil som baere-
dygtig storby. Oplevelsesbdndet langs Amagers kyst
binder ogsd, via cykelsti, dette omrédde sammen med
strandparken ved Kage Bugt. Det eridag ikke er et turis-
meprodukt, men har - med den rette synlighed, produkter
og adgang for ogsé turister med cykel - et potentiale til at
binde de to omréider sammen.

33 MODETTATTERE SAMSPIL MELLEM STORBY-, KYST-, KULTUR- 0G NATURTURISMEN | HOVEDSTADSREGIONEN

ISHOJ STRANS

5 “Nattrpark amager, foto: Peter Sorensen

TILTAG

Udviklingsplaner for steerke kraftcentre og
mulighedsomréder

Der borigangsaettes udarbejdelse af konkrete og foku-
serede udviklingsplaner i de udpegede omrdder, som
saetter en feelles retning for udviklingen, og viser, hvordan
detsamlede areal skal udvikles og disponeres. Planerne
skal sikre en baeredygtig turismeudvikling i det enkelte
kraftcenter i tréd med udviklingsprincipperne. Og sikre
politisk prioritering samt veere grundlag for at arbejde
strategisk med planlaegning og realisering af offentlige
investeringer, fremme private investeringer i overnatning
og oplevelser samt modne kapacitetsprojekter gennem
investordialog.

HVORNAR: 2021-2022
HVEM: Kommuner og destinationsselskaber
HVORDAN: Den enkelte kommune definerer sammen med det relevante

destinationsselskab fokus og nedslag for de enkelte planer. Dette kan
eventuelt ske i dialog med Dansk Kyst- og Naturturisme.



INDSATS

STORRE OPLEVELSESVARDI

Naturen og kulturen skal bringes endnu mere i spil. Omradets mange
smad og store oplevelser skal synligggres og ggres tilgeengelige for
turisterne gennem gget kommunikation, pakketering og produktudvik-
ling. Det skal veere nemt for borgere og turister at komme ud og bruge
naturen. Nye omrdader og oplevelser skal bringes i spil pd nye tider af
dret. Naturen og kulturen kan veere grundlag for at udvikle produkter og
events, der opbygger nye sesoner og spreder turismen i hgjsesonen.

Geografien rummer, trods naerheden til storbyen, store
omrdader med helt seerlige natur- og kulturoplevelser.
Nationalpark Kongernes Nordsjeelland straekker sig som
Danmarks neeststerste nationalpark over naturomréder
som Gribskov, Esrum Sg, Arresg, Tisvilde Hegn og Rus-
land, der tilbyder et vaeld aof forskellige naturoplevelser.

Ved Hornsherred finder man Nationalpark Skjoldunger-
nes Land mod syd, hvor det seerlige flordlandskab og
bl.a. dets rige fugleliv kan opleves. Begge omréder byder
pd et fintmasket net af vandre- og cykelruter og ridestier,
og hvor Danmarks kulturhistorie samtidig taler sit tydelige
sprog. Blot et stenkast fra Kebenhavn er naturens naerveer
ogsd atopleve. Her findes eksempelvis Dyrehaven,
Naturpark Amager, Naturpark Hedeland og Naturpark

Malleden, hvor der er udsyn og bynaer natur som en kon-
trast til storbylivet.

Louisiana, Arken, Kronborg, Frederiksborg Slot og
Dyrehavsbakken er blot nogle af de topattraktioner,
som geografien rummer. Hertil kommer en lang reekke af
lokale oplevelser og attraktioner, som er mindre kendte
for turisten.

Naturen er i store dele af geografien et lokalt produkt for
det enkelte omrédes borgere. Der skal veere fokus p& at
udvikle oplevelser og services, og at seette omraderne
pd turisterne landkort som oplagte udflugtsmail. Det inde-
beerer ogsd, at sammenhasngen til Kebenhavn styrkes og
synligggres.
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Udvikling af cykelturisme og cykelinfrastruktur
Danmark er verdenskendt for sin cykeltradition, og Ke-
benhavn er flere gange blevet kdret som verdens bedte
cykelby. Geografien byder pd et fintmasket net of stier
og ruter for cykling, vandring og ridning, og cykelturisme
fylder allerede i dag megeti geografien.

Der bor arbejdes med at f& synliggjort og udbygget
eksisterende cykeltruter - sgerligt omkring knudepunkter
- og f& koblet dem sammen med den kollektive trafik, s&
det bliver muligt at kombinere forskellige transportformer,
oq lettere for turister og borgere at bevaege sig rundti
omrddet p& egen hdnd.

HVORNAR: 2021-2025

HVEM: Kommuner og destinationsselskaber i samarbejde med Dansk

Kyst- og Naturturisme og Dansk Cykelturisme

HVORDAN: Samarbejde med Dansk Cykelturisme omkring
knudepunktsprojekt og fokus p@ udvikling af cykelinfrastruktur og
faciliteter i den enkelte kommune og destinationsselskabs arbejde.
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VENSTRE: KATTEGATTLEDEN er en 395 kilometer lang cykel-
rute fra Helsingborg til Gateborg. Den nationale cykelrute
folger et varieret udbud af eksisterende cykelveje, hvoraf
en stor del ligger teet pd havet og er bilfrie. Undervejs
passerer man mange seveerdigheder og naturomrader
foruden 10 stgrre byer, smdabyer og fiskerlejer.

MIDTE: OH SO QUIET er en all inclusive-vandreferie i Thy.
Hvor de besggende tilbydes en samlet pakke med rutekort,
bagagetransport, overnatning i feriehuse langs ruten,
maltidskasse med opskrifter til aftens- og morgenmad,
renggring og linnedpakker.
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Forretningsudvikling inden for outdoor-turisme
Omrédet rummer en lang raekke unikke natur- og kultur-
perler fra nationalparker som Nationalpark Kongernes
Nordsjaelland og Skjoldungernes Land til Dyrehaven,
Naturpark Amager, Naturpark Hedeland og Naturpark
Molleden blot et stenkast fra byen.

God service, attraktive produkter og let adgang til at
kunne booke sine outdoor-oplevelser er afggrende for
at fé& flere turister og lokale ud i naturen, bédde den brede
malgruppe og for den mere erfarne udever.

Der bor arbejdes med at skabe en professionel pak-
ketering af oplevelser, som kan ggre det nemmere for

de bespgende og borgerne at komme ud i naturen.
Ligeledes skal der Investeres i udbygning og vedligehold
af den rekreative infrastruktur sésom nationale cykelruter,
vandrestier, ridestier, kajakbroer, shelters mv,, som skal
sikre hgj kvalitet, kommerciel veerdi, tilgaengelighed og
synlighed aof de rekreative oplevelser i geografien.

HVORNAR: 2020-2023

HVEM: Destinationsselskaber i samarbejde med lokale erhvervsaktgrer

og lodsejere.

HVORDAN: Fortsaette arbejdet med at fé nationalparken og gvrige
naturomrdder aktiveret. Prioriter og udvikl en reekke geografier, som
har et seerligt potentiale til udvikling af kommercielle klyngebaserede
erhvervssamarbejder inden for outdooraktiviteter. Gennemfar et
iveerkseetterforlgb med fokus pd udvikling af forretningsmodeller for
kommercialisering af beeredygtige naturoplevelser med afseet i lokale

styrkepositioner.



TILTAG @

Styrk veertskabet og de lokale oplevelser

De enkelte destinationer rummer mange lokale ople-
velser og unikke steder, som er 'usynlige’ for turisten. Sam-
tidig eftersporger turisterne at opleve det-segte-lokale,
og de saetter pris pd& den ikke-turistede-oplevelse. Der er
et potentiale i at tilgaengeliggare, synliggere og formidle
lokale kunsth&ndveerkere, events og kulturhistorie.

Det kan bl.a. ske ved at udvikle og udbrede et system for
quidede ture og oplevelser med lokale guider. Guiderne
kan veere lokale borgere, ildsjeele, foreninger og andre
kan tilbyde oplevelser og ture til turisterne og formidle
den seerlige kulturhistorie i omradet. Her kan der med
fordel bygges videre pd erfaringer fra House of Mon,
Camenoen, Odsherred og Vestsjaelland. Det er samtidig
med til at ophaesve skellet mellem borgere, fritidsborgere
og turister, sge forstdelsen pd tveers og understatte lokal-
samfundets opbakning til turismen.

HVORNAR: 2020-2023

HVEM: Destinationsselskaber i samarbejde med lokale akterer og

erhverv.

HVORDAN: Byg videre pd den indsats, der sker i destinationsselskaberne
omkring tilgeengeligggrelse og udvikling af en platform for oplevelser.

BVERST: OTA er online-reservationsplatforme, der tilbyder
rejser, indkvartering og aktiviteter. | Sydsverige har man
samlet store og sma udbydere pa ét sted, for at sta steer-
kere som destination i den internationale konkurrence.

NEDERST: KUNSTMUSEET LOUISIANA har haft stor succes med
at udvide det klassiske museumsbegreb. | dag rummer
museet, ud over, kunstudstilling ogsa café, butik, kurser &
workshops, talks, kulturaftner, koncerter og bogmesse.
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TILTAG II

Videreudvikling af signaturattraktioner

Louisiana, Arken, Sefartsmuseet, Dyrehaven, Dyrehavs-
bakken, Kronborg, Esrum kloster og Frederiksborg Slot er
alle signaturattraktioner, som dret rundt tiltraskker mange
bespgende fra ind- og udland. Der er et potentiale i at f&
de gaester, som allerede besoger omradet, til at blive lidt
lzengere og leegge lidt flere penge i naeromréadet.

Eksisterende attraktioner bar styrkes og videreudvikles,
samtidig med at der udvikles nye oplevelser i tilknytning
til eksisterende attraktioner og oplevelser. Attraktionerne
skal teenke ud aof deres vante rammer og invitere nye op-
levelser og brugergrupper indenfor. Det giver turisterne
en helstebt oplevelse, samtidig med at flere far positiv
effekt og afkast af de mange besegende.

HVORNAR: 2021-2025

HVEM: Attraktionerne sammen med lokale erhvervsaktgrer understgttet

af destinationsselskaber og kommuner.

HVORDAN: Aget samarbejde pé tvaers af attraktioner, lokale
erhvervsaktgrer og destinationsselskaber.

i LOUISIANA MUSEUM, foto: Ulrik Jantzen



INDSATS

BAREDYGTIG KAPACITETSUDVIKLING

Der skal udvikles en mere tidssvarende og markedsrelevant overnat-
ningskapacitet bade inden for ferie- og erhvervsturisme. Udviklingen
af overnatningskapacitet skal imgdekomme geesternes stigende efter-
spergsel pa kortferier og lokale oplevelser af hgj kvalitet og veere med til
at understgtte opbygning af nye sesoner.

TONDER CAMPING, foto: Nicl

Inden for omréidet findes en bred vifte af overnatnings-
kapacitet med feriehuse, hoteller, Bed & Breakfast og
campingpladser.

Med fokus pd& en beeredygtig kapacitetsudvikling ber der
arbejdes pd en sterre udnyttelse af eksisterende ferie-
huse, en bedre udnyttelse af campingpladser med nye
overnatningsformer samt et kvalitetsloft af eksisterende
hoteller og etablering afudvalgte, nye hoteller.
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Mere livi sommerhusene

De storste feriehusomréder ligger i Nordsjeelland ved
Gribskov, Halsnaes og Frederikssund. Omrédet er kende-
tegnet ved at veere det sted i Danmark, der har det hgje-
ste degnforbrug pr. feriehusejer, men relativt fé feriehuse
pd markedet. | dag er efterspergslen pd feriehuse langt
sterre end markedet.

| et beeredyqtigt perspektiv rummer de eksisterende fe-
riehuse et stort potentiale ift. en basredygtig kapacitets-
udvidelse. Det handler om at aktivere feriehusejerne til at
bruge deres huse endnu mere og p& andre tider af dret.
Samtidig ber der arbejdes for at endnu flere feriehuse
kommer p& markedet. Mere livi sommerhusene kan veere
med til at skabe grundlag for levende bysamfund éret
rundt.

Arbejdet er allerede i gang. De senere &r har kommuner-
ne gjort et stort arbejde for at f& eksisterende feriehus-
ejere til at bruge deres feriechuse mere eller leje dem ud.
Dette arbejde bgr fortsaette i teet dialog med feriehus-
ejere, feriehusudlejere og andre turismeaktarer.

@VERST: SKBJTEBANEN | BLOKHUS er finansieret af den lokale
erhvervsforening, og er et stort aktiv for at skabe livi uden
for hgjsasonen.

NEDERST: DE TONDEFORMEDE SURFER-HOBBITHYTTER i
Klitmegller er mdlrettet surfere med god opbevaringsplads
til udstyr og feelles udendgrsareal.

HVORNAR: 2021-2025

HVEM: Destinationsselskabene sammen med kommunerne og
feriehusudlejerne.

HVORDAN: Forsaet den gode dialog, der er med sommerhusejerne om
bruge og udleje deres huse mere. Teenk i aktiviteter, der motiverer
ejerne til at bruge deres huse uden for hgjsaesonen.

7
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Omdannelse af eksisterende campingpladser
Mange campingpladser har en attraktiv placering i
udkanten af byen, p& kanten af landskabet. Camping-
pladser er traditionelt set kendetegnet ved at have en lav
vaerdiskabelse, et stort arealforbrug og en lav kapaci-
tetsudnyttelse. Det kalder pd en fornyelse af camping-
sektoren, som kan forlgse campingpladsernes potentia-
le som attraktiv overnatningsform.

Det kan enten ske gennem en fortaetning af eksisterende
campingpladser med nye typer overnatningsformer
mdilrettet seerlige grupper, der stotter op om de gode
naturoplevelser eller ved at omdanne eksisterende cam-
pingpladser til mere resort-lignende overnatningssteder.

Forste skridt er en udpegning af, hvilke campingpladser,
der rummer et udviklingspotentiale. Dette beor ske p&
baggrund af en neermere kortlaegning og analyse af
eksisterende campingpladser, der belyser eksisterede
forhold, planmaessige muligheder og potentialer. Der
skal bygges videre pd erfaringerne fra Feriehus i Nye
Rammer og FUTURE CAMP. Ligeledes kan muligheder
for atindtaenke naturoplevelser og -faciliteter indgé i
arbejdet.

HVORNAR: 2021-2023

HVEM: Destinationsselskaberne, kommunerne, Dansk Kyst- og
Naturturisme og campingpladsejerne.

HVORDAN: Udpege relevante campingpladser til omdannelse og
gennemfgre en udviklingsforlgb med de relevante aktgrer.



TILTAG % 7z

Transformation af eksisterende hoteller og
etablering af nye hoteller

Naerheden til Kebenhavn lufthavnen og en reskke

sterre virksomheder og oplevelser samt et kpbestaerkt
publikum, ggr omrédet interessant for investorer. Flere
kommuner oplever i dag interesse fra investorer, som on-
sker at placere et hotel i deres omréde. Samtidig rummer
omrddetidag en reekke hoteller af svigende kvalitet.
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Der er et stort potentiale i at hgjne kvaliteten af eksiste-
rende hoteller med fokus p& enten erhvervsturisten, som
onsker atkombinere en businessrejse med et rekreativt
eller aktivt ophold i naturskenne omgivelser. Eller livsny-
deren som eftersparger weekendgetaways med fokus

PA HORNB/KHUS kan hotelgaester og lokale mgdes til feel-
les oplevelser dret rundt. Ud over at vaere et hotel danner
stedet ogsd rammen om feellesspisning, yoga, strikkeklub,
bogsalon mm.

pd rekreation og velveere i rolige omgivelser.

T

Inden for kraftcenteret kan der arbejdes pé at etablere
udvalgte nye hoteller. Hotellerne kan udferes som en
kombination af ferielejligheder og hotel med ca. 100
veerelser og dbent hele dret.

4,

ornbaekhus.co

/

Feelles for hotellerne er at de skal tilbyde overnatning i
hejkvalitet med fokus p& udnyttelse af ydersaesonen.

HVORNAR: 2021-2025
HVEM: Destinationsselskaberne, kommunerne og Dansk Kyst- og
Naturturisme sammen med ejere, developere og operatgrer inden for

hotelbranchen.

HVORDAN: Identifikation af mulige arealer og ejendomme med poten-

tiale som grundlag for en professionel investordialog.
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BEDRE ADGANG 0G MOBILITET

Den gode kollektive transport bar ggres endnu mere tilgeengelig for
den ikke-stedskendte turist og kobles sammen med alternative trans-
portformer. Bdde pd det enkelte feriested, til resten af geografien og til
kebenhavnsomrddet.

Geografien har allerede et veludbygget vejnet og en god
kollektiv transport med bdde bus, tog og en kommende
letbaneforbindelse, der forbinder Lyngby og Isha).

Ved at gore det lettere for den ikke-kendte turist at finde
vejiden offentlig transport, benytte den og koble den
sammen med andre baeredygtige transportformer som
bycykler, elbiler mv. kan vi fa endnu flere til at benytte
tilbuddet. Det binder geografien sammen og styrker sam-
menhaengen mellem kyst- og storbyproduktet. Og det
understgtter en beeredyqtig ferie og profil for geografien.
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Styrket samarbejde mellem transport og turisme
Samarbejdet mellem transportakterer, destinationssel-
skaber, attraktioner m.fl. om udbredelse og formidling af
oplevelser med offentlig transport skal fortsaettes og vi-
dereudvikles og kobles til den omkringliggende geografi
- det ovrige Sjeelland, Lolland-Falster og Sverige.

Med udgangspunkt i de gode erfaringer, som allerede

er hgstet, ber der arbejdes pd en videreudvikling af
samarbejdet med styrket formidling til turister om billetter,
oplevelser og adgangsforhold i hele geografien. Det kan
veere i form af udpegning af seerlige smukke ruteriland-
skabet, som byder p& en alternativ rute mellem A-B. Eller
f.eks. udvikle et hop-on-hop-off-produktpd Kystbanen,
som binder oplevelser og saerlige steder sammen.

Den feelles kommunikation mellem turismeorganisatio-
nerne og DOT mdilrettet internationale turister ber udbyg-
ges, og der ber arbejdes mdlrettet for at fierne yderligere
barrierer for anvendelse af kollektiv transport, det kan
f.eks. vaere wayfinding fra stationer osv.

HVORNAR: 2021-2025

HVEM: Destinationsselskaber, DOT, Dansk Kyst- og Naturturisme og
attraktionerne.

HVORDAN: Fortsaette det samarbejde, der er etableret mellem DOT
og turismesektoren om at forbedre og forenkle turisters adgang til
den offentlige transport. Der kan arbejdes med konkrete ruter som
eksempelprojekt - f.eks. hop-on-hop-of pa Kystbanen

IAN'SCENIC ROUTES, foto: funa .com
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TILTAG

Tiltreekning og udvikling af nye transportformer
Der skal arbejdes videre med samarbejder og erfarin-
ger fra detigangveerende arbejde med at underspge
muligheder for brug af alternative transportformer. Det
kan f.eks. veere delebiler eller bycykler, som er tilgaenge-
lige pd& feriestedet, eller det kan veere en udnyttelse af
el- og delebilsordninger fra de sterre byer, sé det er nemt
og komfortabelt for turisten at tage en endagstur eller
getaway fra storbyen.

HVORNAR: 2021-2023
HVEM: Destinationsselskaber, attraktionerne og transportaktgrer.

HVORDAN: Udvikling af en reekke forsggsprojekter omkring konkrete
minidestinationer, som kan teste og udvikle koncepter, der
efterfglgende kan skaleres.

@VERST: PA NORWEGIAN SCENIC ROUTES kerer man ad 18
seerligt smukke vejstraekninger med udsigt over fielde,
vandfald og gletsjere. Undervejs kommer man forbi spek-
takuleere udsigtsplatforme, kunstvaerker og arkitektur.

NEDERST: STEVNS CYKELTURISTFORENING stdr bag samarbej-
det med Donkey Republic om 50 landcykler til udlejning pd
Stevns. Cyklerne stdr pd udvalgte lokaltioner og bidrager
til lokal mobilitet.



INDSATS

GET KENDSKAB

Kendskabet til omrdderne i hovedstadsregionen uden for kabenhavns-
omrddet skal udbredes, scerligt i forhold til det internationale marked.
Der skal veere et teettere samarbejde mellem Kegbenhavn og hele det
gvrige Sjcelland og gerne, og sammenhcengen mellem storby-produktet
og kyst-produktet skal fremelskes og dyrkes.
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Der ber arbejdes videre med tematiske specialiserin-
ger med afseeti de eksisterende kvaliteter i geografien.
Specialiseringerne skal danne afsaet for en steerkere rol-
lefordeling internti geografien og for udvikling af steerkere
oplevelsessammenhasnge pd tveers.

Markante must-sees - oplevelser, naturomréder, histo-
riske seveerdigheder, attraktioner mm. skal understgtte
specialiseringerne og bdde tiltraskke turister og borgere
fra Kebenhavn og internationalt, men ogsé @ge mobilite-
ten blandt turisterne internti geografien, s& de bevasger
sigien sterre radius end det helt naere lokalmiljp om det
enkelte feriested.

Der bgr veere et endnu teettere samarbejde i hele geo-
grafien om markedsfering, s& kendskabet til geografiens
unikke sammensaetning af kyst og natur samt storbypro-
dukt er kendt, b&de nationalt og internationailt.
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TILTAG @

Udvikling af tematiske og sammenhengende
oplevelser

Med udgangspunkt i de fire specialiseringer og den saer-
lige natur og kulturarv der er i omrédet, ber der udvikles
nye koncepter og produkter, som binder enkeltstiende
oplevelser sammen, s& de fér mere synlighed og gen-
nemslagslagskraft og giver turisterne en grund til at blive
lidtleengere.

Det kan for eksempel vaere tematiserede oplevelsesruter
som "Det royale spor, "Arkitektsporet” eller "l vikingernes
fodspor”. Eller en all inclusive cykelferie for det kraesne
publikum.

Der bor fortsat arbejdes med bé&de at binde oplevelser
sammen inden for geografien og sammen med Koben-
havn og det gvrige Sjaelland.

HVORNAR: 2021-2023

VEM: Destinationsselskaber, attraktionerne og erhvervsaktgrer
HVORDAN: Der skal arbejdes med pakketering, markedsfering og salg
af sammenhzngende oplevelser, som skal udfgres i dialog med
turoperatgrer samt store og sma turismeaktgrer.

Mdlrettet feelles markedsferingsindsats

Der ber gennemfares en mdilrettet, feelles markedsfe-
ringsindsats med fokus pd ydersaesonen i samarbejde
med destinationsselskaberne pd Sjeelland og gerne.
Indsatsen skal bdde henvende sig til neeromréidet og til
internationale mélgrupper. Kampagnen kan f.eks. tage
udgangspunkt i udviklingsplanens fire specialiseringer
med specifikke produkter og oplevelser med fokus pd
helérsturisme.

Det kunne veere et rekreativt ophold pé landet kombine-
retmed en udflugt til Kebenhavn. Eller en storbyferie med
dagsture til de rekreative omréder omkring Kebenhavn.
Der skal arbejdes med udvikling af faelles produkter i
ydersaesonen, der fremelsker forskellen mellem stor-
by-produktet og kystproduktet.

Pd& kort sigt ber der ogsd fokuseres pd en koordineret
markedsferingsindsats malrettet det danske marked,
bdade i forhold til udflugter, day-trips og kortferier.

HVORNAR: 2021-2023
VEM: Destinationsselskaber pd hele Sjzlland og gerne

HVORDAN: Destinationsselskaberne i samarbejde med Wonderful
Copenhagen, Dansk Kyst- og Naturturisme, samt VisitDenmark
tager initiativ til en feelles kampagne mdlrettet ydersaesonen.
Destinationsselskaberne i hovedstadsregionen tager initiativ til en

feelles kampagne malrettet det danske marked.

DARK SKY M@N er nordens farste Dark Sky Park. Den marke,
stjerneklare vinterhimmel bringer nye malgrupper til
destinationen pa andre tider af dret.
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MDN, foto: Ruslan Merzlyakov
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NASTE SKRIDT

Denne plan er udarbejdet for Wonderful Copenhagen
og VisitNordsjaelland med input fra kommunerne. Den
peger pd, hvordan seerligt kyst- og naturturismen i hoved-
stadsregionen kan udvikles.

Planen udger et udgangspunkt, som destinationssel-
skaber og kommuner sammen kan arbjede videre ud
fra. Det foresld&s, at der med afsaeti planens anbefa-
linger og forslag til indsatser og tiltag gennemfgres en
proces, som forankrer planen i destinationsselskaber og
kommuner:

. En politisk droftelse i KKR Hovedstaden af anbe-
falingerne og af ambitionerne for turismen i hele
Region Hovedstanden.

. En droftelse i destinationsselskabers bestyrelser,
herunder hvordan planen indarbejdes i den enkelte
destinations strateqi.

3 En proces blandt de relevante kommuner, som
forankrer planens anbefalinger pé tveers af plan-,
erhvervs- og udviklingsafdelinger, herunder hvordan
planen kan spille ind i den enkelte kommunes plan-
leegning og veere grundlag for at arbejde strategisk
med investeringsfremme.

Med naervaerende plan og Udviklingsplan for Sjeelland
og gerne er der en samlet anbefaling til, hvor og hvordan
turismen skal udvikles pd hele Sjeelland og @erne, som
de enkelte kommuner og akterer, sammen og hver for sig,
kan arbejde videre med.

De to planer kan danne grundlag for en dialog mellem
KKR Hovedstaden og KKR Sjeelland om et intensiveret
samarbejde omkring turisme pd tveers af hele Sjeelland
og gerne.
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